






1.  Vårt företags kärnvärden stämmer ju överens med 
LiraBK’s. Dessutom skulle vi vilja stärka vårt varumärke 
genom att synas tillsammans med LiraBK på deras resa 
mot Sveriges Bästa Träningsmiljö.

2.  Vi behöver anordna aktiviteter för våra prioriterade 
och blivande kunder eller för vår personal.  Egentligen 
behöver vi göra det mer ofta men det kräver så mycket 
förberedelser, många som måste ställa upp under 
aktiviteten så det blir bara inte av… kan jag få det �xat 
på ett mycket kostnadse�ektivt sätt?

3.  vi skulle kunna utvidga vårt kontaktnät… antingen 
a�ärsnätverk eller via mitt fotbollsintresse…?

4.  vårt företag/organisation skulle kontinuerligt kunna 
kommunicera med alla hushåll inom Liraland?

5.  vi skulle kunna synas mer lokalt/regionalt via 
Norrlands Största Fotbollsförening..?

Tänk om ...
6.  vårt företag kunde stödja mitt barns utveckling?

7.  vårt företag kunde få ut en nyhet/ budskap/  
produkt till ett färdigt nätverk?

8.  det fanns en 
nätverks-koordinator, 
en säljare som kan 
knyta ihop mig med 
nya a�ärsmöjligheter?

9.  jag skulle ha 
möjlighet att lira boll 
med likasinnade, 
kanske slå en tunnel 
samtidigt som min 
kondition förbättras? 

Lira BK är Norrlands största fotbollsförening. Vi har idag c:a 3000 medlemmar, 270 ledare och förtroendevalda, 
800 fotbollsspelare i åldern 7-18 år, ca 60 ungdomslag i åldern 7-18 år och c:a 44% av verksamheten är dam- 
eller �ickfotboll. ”Liralands” kontaktnät innehåller idag c:a 5000 hushåll. Lira BK är en förening med puls. Varje 
vecka året om trä�as mer än 1000 personer, varje dag året om sker minst 12 sammankomster i Lira BK.
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Norrlands största fotbollsförening

vi skulle nyttja Lira BK?
Exponering Affärsprojekt

Föreningskraft

- Arenor (Porsö IP, Karlsvik IP, Björsbyfältet)
- Luleås mest besökta idrotts-webbplats
- Nyhetsbrevet
- Föreningsgemensamma pro�lprodukter
- Lagprodukter
- Cuper, evenemang och stipendier
- Media-annonser och reklam
- Matcharrangemang

- Varumärkesbyggande tillsammans med Lira BK
- Aktiv marknadsföring mot Liralands hushåll
- Resan “Skapa Sveriges Bästa Träningsmiljö”
- A�ärskoordination och andra nätverksprojekt
   som förenar a�ärer och fotbollsintresse.


